
 
 

AFA, jogadores de futebol e Vrio Corp 

impulsionam a reinserção escolar de jovens e 

adultos 
“Volte a Estudar” é uma campanha de conscientização criada pela Organização dos 

Estados Ibero-Americanos para a Educação, AFA e FAA. A iniciativa promove o retorno 

das pessoas à educação formal. A Vrio fez uma doação de quase US$ 1,5 milhão em 

espaço de divulgação em seus canais DSPORTS, DNEWS e OnDIRECTV.  

 

Buenos Aires, 11 de maio de 2023 – O presidente da Vrio Corp., Darío Werthein, ratificou hoje 

o firme apoio da empresa ao “Volte a estudar”, campanha de conscientização que promove a 

continuidade e conclusão do ensino médio de jovens, adultos e jogadores profissionais de 

futebol na Argentina, e destacou a importância de potencializar a educação como uma 

ferramenta essencial para o desenvolvimento humano e socioeconômico dos países.   

A iniciativa foi criada pela Associação de Futebolistas Argentinos (FAA), pela Associação do 

Futebol Argentino (AFA) e pela Organização dos Estados Ibero-Americanos para a Educação, a 

Ciência e a Cultura (OEI), escritório sediado na Argentina.   

A Vrio Corp forneceu apoio estratégico à campanha. Nesta segunda edição, doou minutos de 

transmissão entre março e abril através dos canais DSPORTS, DNEWS e OnDIRECTV para a 

divulgação da iniciativa, no valor equivalente a 495 mil dólares. Considerando o apoio de 2022, 

a doação acumulada em espaço de divulgação chega a US$ 1.428.960.  

“A educação é essencial para o desenvolvimento das pessoas e dos países. A experiência 

educacional deve ampliar os espaços de aprendizagem e contemplar a articulação com 

diferentes setores para conseguir uma melhor inserção dos jovens no mundo do trabalho”, disse 

Werthein no evento que foi realizado no auditório da OEI Argentina.  

O evento contou com um painel de abertura composto por Luis Scasso, diretor da entidade 

anfitriã; Sergio Marchi, secretário-geral da FAA; Marcelo Achile, vice-presidente da AFA; José 

Urtubey, da Comissão Consultiva do Instituto Ibero-Americano de Educação e Produtividade; e 

Gustavo Isaack, presidente de Torneos. Werthein recebeu reconhecimento especial por seu 

apoio à campanha. 

Estrelas do futebol como Yanina Méndez (Platense); Alejandro "Papu" Gómez, Nicolás Tagliafico 

e Lisandro Martínez, da Seleção Argentina, participaram do vídeo da campanha. 

Através de Fórum, ferramenta do programa integral de sustentabilidade Propósito Vrio, a 

empresa de entretenimento, produção de conteúdo, informação e conectividade, apoia e 

divulga os esforços comunitários de fundações e organizações sociais por meio da doação de 

segundos de tempo de antena e espaço publicitário. 

Scasso comentou que a iniciativa foi motivada pelo problema estrutural da evasão escolar que 

se agravou na América Latina com o impacto da pandemia da Covid-19. “Dizemos que vivemos 



 
numa sociedade do conhecimento, da informação, com novas competências e, em média, 50% 

das crianças não terminam o ensino secundário”, disse ele. 

O diretor da OEI Argentina destacou que há 30 milhões de analfabetos na América Latina e no 

Caribe e 30 milhões de estudantes universitários. “Na região temos o mesmo número de 

analfabetos e estudantes universitários”, disse ele. O próximo objetivo é poder levar a 

campanha a outros países da região. 

A campanha, por meio de suas peças audiovisuais e digitais, juntamente com propostas de todo 

o país para a conclusão educacional, está disponível no microsite da OEI: 

http://oei.int/volveraestudiar  

A campanha se baseia no fato de que a educação é um direito humano fundamental. A educação 

formal também aumenta significativamente as oportunidades de emprego, a renda futura das 

pessoas e o seu desenvolvimento humano abrangente. Na Argentina, os Estados têm a 

obrigação de garantir o acesso à educação e, para isso, há propostas públicas para o conseguir 

esse objetivo em nível nacional e provincial. 

Sobre a VRIO CORP 
A Vrio é a empresa líder de mídia e tecnologia na América Latina e no Caribe. em serviços de entretenimento digital produção de conteúdo, informação 
e conectividade com mais de 10 milhões de assinantes em 11 países. Oferece conteúdo de alta qualidade ao vivo e sob demanda através da DIRECTV 
América Latina, SKY Brasil e DGO, com eventos esportivos, eventos internacionais e programação exclusiva no Brasil através da marca SKY e na 
Argentina, Barbados, Chile, Colômbia, Curaçao, Equador, Peru, Trindade e Tobago e Uruguai através da marca DIRECTV. DGO é seu serviço de assinatura 
OTT on-line que fornece acesso a uma variedade de programação ao vivo e sob demanda na Argentina, Brasil, Chile, Colômbia, Equador, México, Peru 
e Uruguai. A empresa também oferece internet por fibra ótica através da DFIBRA na Argentina e Peru, e através da SKY Fibra no Brasil. Ela também 
tem satélites e centros de transmissão de última geração, que permitem fornecer para as residências uma grande variedade de conteúdos no formato 
4K. A empresa também controla Torneos y Competencias na Argentina e na Colômbia. Para mais informações, visite www.vriocorp.com 
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